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СОБЛЮДЕНИЕ И СОГЛАСОВАНИЕ КОРПОРАТИВНОГО ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

                                                                                             /

Для обеспечения эффективности 
коммуникации университета, а 
также его узнаваемости на данном 
этапе развития бренда ЧГУ все 
дизайнерские решения необходи-
мо выполнять в строгом соответ-
ствии с брендбуком.

Дизайн-макеты продукции должны 
быть предоставлены для утвер-
ждения в отдел маркетинга управ-
ления по связям с общественнос-
тью.

При неправильно разработанном 
макете отдел маркетинга предло-
жит рекомендации по устранению 
неточностей в использовании 
фирменного стиля.       
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                                                                                             /

Логотип Череповецкого государ-
ственного университета состоит из 
двух  компонентов: шрифтового 
написания – «Череповецкий госу-
дарственный университет», 
набранного в шрифте Calibri Bold, 
и графического знака: круг как 
символ объединения, централиза-
ции, в который вписана буква. 
Первые буквы двух слов из назва-
ния вуза «череповецкий» и 
«университет» – «Ч» и «У» – в 
определенном начертании имеют 
графическое сходство. 

Это позволило спроектировать 
изобразительную часть знака с 
использованием графического 
символа, который может тракто-
ваться как графема буквы «Ч» и 
«У» одновременно. Следует отме-
тить, что из трех слов названия 
именно эти два слова формируют 
осмысленное сокращенное 
обозначение «Череповецкий 
университет».     

ЛОГОТИП ЧГУ: ТРАКТОВАНИЕ ЗНАКА 3
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Для обеспечения возможности 
использования логотипа на раз-
личных носителях существует 
несколько вариантов.                                 
.
Основной логотип – полноцветный 
вариант исполнения – должен 
использоваться во всех ситуациях 
и на всех носителях, за исключени-
ем случаев, когда нет технологи-
ческой возможности для воспроиз-
ведения полноцветной печати 
(CMYK).

Печать логотипа Череповецкого 
университета всегда должна 
производиться с использованием 
утвержденного электронного 
образца.

Нельзя использовать логотип, 
если его длина менее 25 мм.

ЛОГОТИП ЧГУ: СООТНОШЕНИЕ ЧАСТЕЙ

Минимальная длина 25 мм

25 мм
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Основные цвета логотипа: активный 
насыщенный красный и технологич-
ный, современный, дополняющий 
красный серый цвет. Для сохране-
ния корпоративной идентичности и 
точной передачи визуализации 
бренда университета необходимо 
использовать только уникальные 
сочетания цвета.                                                                         

ЛОГОТИП ЧГУ: ЦВЕТОВАЯ ГАММА

CMYK 0 100 100 0
RGB 218 37 29
Pantone 485 C

CMYK 0 0 0 70
RGB 96 93 92

Pantone Cool Gray 11 C

CMYK 0 0 0 70
RGB 96 93 92

Pantone Cool Gray 11 C

CMYK 0 100 100 0
RGB 218 37 29
Pantone 485 C
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Логотип Череповецкого государ-
ственного университета является 
уникальным товарным знаком, 
который учитывает особенности 
шрифта, соотношение элементов и 
межбуквенные интервалы. Для 
создания визуализации бренда ЧГУ 
необходимо строгое соответствие
утвержденному макету логотипа. 
Расположение и соотношение 
графического символа нельзя 
перерисовывать, модифицировать 
или подвергать каким-либо другим 
изменениям.

В полиграфической продукции 
логотип должен быть напечатан 
в 4 краски (CMYK).

Допускается специальная пантон-
ная печать логотипа, при отсутствии 
других возможностей (пантонный 
логотип предоставляется в элект-
ронном виде).

Выворотка

Выворотка, выворотная печать — 
один из способов типографской 
печати чёрной или цветными крас-
ками, при котором запечатывается 
вся поверхность, кроме элементов 
объекта. Определение актуально и 
для элементов дизайна, которые 
предполагается использовать 
только в электронной форме.

ЛОГОТИП ЧГУ: ОТДЕЛЬНЫЕ СЛУЧАИ ВОСПРОИЗВЕДЕНИЯ

Полноцветный логотип. 
Используется во всех случаях, кроме
отдельно описанных далее. 

Логотип – выворотка (красный фон). 
В редких случаях возможно использование выворотки 
логотипа на фоне фирменного красного цвета.

Логотип - красный одноцвет. 
Используется только в случае ограничений 
по возможностям печати 
(например, тампопечать в один цвет для нанесения на 
сувенирную продукцию).

Логотип - черно-белый. 
Используется только в случае ограничений 
по возможностям печати (например, факс).

Логотип - серый полутон. 
Используется только в случае ограничений 
по возможностям печати 
(например, черно-белый принтер).

6
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Логотип Череповецкого государ-
ственного университета можно 
размещать на фоне фирменных 
цветов, учитывая при этом размер 
буферной зоны и остальные реко-
мендации по размещению логоти-
па. 

ЛОГОТИП ЧГУ НА ФОНЕ ФИРМЕННЫХ ЦВЕТОВ

CMYK 0 100 100 0
RGB 218 37 29
Pantone 485 C

CMYK 0 0 0 10
RGB 235 236 236

CMYK 0 0 0 0
RGB 255 255 255
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Оба варианта логотипа ЧГУ, гори-
зонтальный и вертикальный, 
всегда должны быть воспроизве-
дены правильно и аккуратно. 
Следующие примеры показывают, 
каким образом нельзя воспроизво-
дить логотип:

а) запрещается менять пропорции  
логотипа;

б) запрещается менять расположе-
ние и соотношение фирменного 
знака и текстовой составляю-
щей логотипа;

в) запрещается удалять какие-
либо элементы логотипа;

г) запрещается изменять угол 
логотипа;

д) запрещается изменять цвета 
логотипа;

е) запрещается изменять яркость 
логотипа;

ж) логотип ЧГУ  не допускается 
использовать на фотоизображе-
ниях, если логотип не достаточ-
но контрастен по отношению к 
фону под ним;

з) не доспускается использовать 
логотип на фоновых цветах и 
градиентах, не входящих в 
фирменные цвета;

и) запрещается воспроизводить 
любую часть логотипа в виде 
контура;

к) не допускается использовать в 
логотипе обводку;

л) запрещается добавлять какие-
либо элементы к логотипу;

м) запрещается изменять утвер-
жденный шрифт логотипа на 
какой-либо другой. 

ЧГУ

а) б) в)

г) д) е)

ж) з) и)

к) л) м)

ФГБОУ ВПО

ЛОГОТИП ЧГУ: НЕПРАВИЛЬНОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 9
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Для наилучшего визуального 
восприятия логотипа необходимо 
соблюдать буферную зону, окружа-
ющую его. Она равна по ширине 
двум высотам буквы «Й», как 
показано на иллюстрации. 

Никакие другие объекты или 
графика не должны попадать в эту 
зону. Логотип может быть располо-
жен только на белом и специаль-
ном сером фоне, описанном в 
соответствующем разделе.

ЛОГОТИП ЧГУ: БУФЕРНАЯ ЗОНА

Вариант размещения логотипа на цветном фоне с использованием белой плашки 
с правильно подобранной буферной зоной.
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При воспроизведении логотипа на 
нестандартных носителях в некото-
рых случаях может изменяться 
размер буферной зоны.

ЛОГОТИП ЧГУ НА НЕСТАНДАРТНЫХ НОСИТЕЛЯХ 10
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Возможные варианты исполнения 
логотипов в некоторых подразделе-
ниях университета (как исключе-
ния).

При использовании логотипов этих 
подразделений следует руковод-
ствоваться правилами построения 
основного логотипа: пропорции, 
расстояния между элементами, 
фирменные цвета, буферная зона и 
т.д. 

ВАРИАНТЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ЗНАКА ЛОГОТИПА В ПОДРАЗДЕЛЕНИЯХ

МУЗЕЙ ЧГУ

ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР 

УНИВЕР

ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР ЧГУ

ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР 

УНИВЕР

ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР 

УНИВЕР
ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР 

УНИВЕР

ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР 

УНИВЕР

ПОЛИГРАФИЧЕСКИЙ ЦЕНТР 

УНИВЕР
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Возможные варианты исполнения 
логотипов основных структурных 
подразделений Череповецкого 
государственного университета.

При использовании логотипов 
подразделений следует руковод-
ствоваться правилами построение 
основного логотипа: пропорции, 
расстояния между элементами, 
фирменные цвета, буферная зона и 
т.д. 

ЛОГОТИПЫ СТРУКТУРНЫХ ПОДРАЗДЕЛЕНИЙ

ИНСТИТУТ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ТЕХНОЛОГИЙ

ИНЖЕНЕРНО-ТЕХНИЧЕСКИЙ
ИНСТИТУТ

ИНСТИТУТ ПЕДАГОГИКИ
И ПСИХОЛОГИИ

БИЗНЕС-ШКОЛА
ФАКУЛЬТЕТ БИОЛОГИИ
И ЗДОРОВЬЯ ЧЕЛОВЕКА

ГУМАНИТАРНЫЙ ИНСТИТУТ

ФАКУЛЬТЕТ БИОЛОГИИ
И ЗДОРОВЬЯ ЧЕЛОВЕКА

ИНСТИТУТ
ПЕДАГОГИКИ

И ПСИХОЛОГИИ

ВЕРТИКАЛЬНЫЕ ВАРИАНТЫ ЛОГОТИПОВГОРИЗОНТАЛЬНЫЕ ВАРИАНТЫ ЛОГОТИПОВ
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Пиктограммы структурных подраз-
делений могут быть использованы 
отдельно от логотипа как элементы 
оформления (например, в буклетах, 
на стендах). Но в этих случаях на 
макете обязательно должен присут-
ствовать полный логотип универси-
тета или подразделения.

Пиктограмма может быть располо-
жена на белом фоне. В этом случае 
она выполняется в фирменных 
цветах института/факультета (ука-
заны на странице). 

Либо вывороткой, в этом случае 
пиктограмма выполняется на 
фирменном цвете институ-
та/факультета. Подробнее о выво-
ротке см. стр. 6

Описание пиктограмм:

1. ИИТ: процессор.

2. ГИ: книга.

3. ИТИ: две шестеренки.

4. ИПиП: кубики.

5. БШ: диаграмма роста с линией 
    тренда.

6. ФБиЗЧ: спираль ДНК.

ПИКТОГРАММЫ СТРУКТУРНЫХ ПОДРАЗДЕЛЕНИЙ

CMYK 100 0 100 34
RGB 0 117 57

CMYK 0 60 100 0
RGB 239 127 26

CMYK 68 0 16 16
RGB 55 167 189

CMYK 76 82 0 0
RGB 98 72 149

CMYK 98 83 3 12
RGB 47 64 133

ИНСТИТУТ 
ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ТЕХНОЛОГИЙ

1.

ГУМАНИТАРНЫЙ 
ИНСТИТУТ

2.

ИНЖЕНЕРНО-
ТЕХНИЧЕСКИЙ
ИНСТИТУТ

3.

ИНСТИТУТ 
ПЕДАГОГИКИ
И ПСИХОЛОГИИ

4.

БИЗНЕС-ШКОЛА5.

ФАКУЛЬТЕТ БИОЛОГИИ
И ЗДОРОВЬЯ ЧЕЛОВЕКА

6.
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RGB 162 172 44



При создании дизайн-макетов 
пиктограммы структурных подраз-
делений могут «обрезаться» грани-
цами геометрических форм – 
кругом, квадратом, треугольником и 
т.п. При этом необходимо сохранить 
узнаваемость пиктограммы, вписан-
ной в фигуру. Не допускается 
использование в фигуре менее 2/3 
пиктограммы.

ОТДЕЛЬНЫЕ СЛУЧАИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ПИКТОГРАММ СТРУКТУРНЫХ ПОДРАЗДЕЛЕНИЙ

CMYK 100 0 100 34
RGB 0 117 57

CMYK 0 60 100 0
RGB 239 127 26

CMYK 68 0 16 16
RGB 55 167 189

CMYK 76 82 0 0
RGB 98 72 149

CMYK 98 83 3 12
RGB 47 64 133

CMYK 45 20 100 0
RGB 162 172 44

ИНСТИТУТ 
ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ТЕХНОЛОГИЙ

1.

ГУМАНИТАРНЫЙ 
ИНСТИТУТ

2.

ИНЖЕНЕРНО-
ТЕХНИЧЕСКИЙ
ИНСТИТУТ

3.

ИНСТИТУТ 
ПЕДАГОГИКИ
И ПСИХОЛОГИИ

4.

БИЗНЕС-ШКОЛА5.

ФАКУЛЬТЕТ БИОЛОГИИ
И ЗДОРОВЬЯ ЧЕЛОВЕКА

6.
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ЛИНГВИСТЫ В УЖАСЕ: 

ФИГ ВЫГОВОРИШЬ ЭТЮД: 
«подъём челябинский, 
запах щец».
Панграма шрифта Arial
Присутствуют все буквы алфавита. 
Автор - Александр Сапожников

ОСНОВНОЙ ШРИФТ:

Arial
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%^&*()

ШРИФТ ДЛЯ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ  В РЕДКИХ СЛУЧАЯХ

Arial Narrow
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%^&*()

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ШРИФТ:

Calibri
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@£$%^&*()

Панграма шрифта Calibri
Присутствуют все буквы алфавита.
Автор - Александр Сапожников

 СЪЕЛ БЫ ЁЖ 
ЛИМОННЫЙ ПЬЕЗОКВАРЦ, 
где электрическая юла 
яшму с туфом похищает.

ШРИФТ

В полиграфической продукции, 
наружной рекламе и интернет-
коммуникации при написании 
текстов необходимо использовать в 
качестве основного шрифта Arial. 
Заголовочные комплексы, а также 
ключевые смысловые акценты в 
тексте выполняются шрифтами Arial 
Bold или Calibri Bold. Использова-
ние курсива (Italic) возможно только 
для выделения ключевых слов, а 
также при цитировании. Крайне 
нежелательно использовать
подчеркивание в заголовках. В 
редких случаях при недостаточном 
количестве места в макете возмо-
жен шрифт Arial Narrow.
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ: ПОДЛОЖКА

Фирменная подложка представляет 
собой разводы из серых полос 
разной светлоты. Ее можно исполь-
зовать как целиком, так и какую-то 
ее часть.

На фирменной подложке допуска-
ется размещение логотипа.
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ: ФИРМЕННЫЕ НАДПИСИ

Надпись «Учись у нас!» 

Может быть выполнена в фирмен-
ном цвете логотипа. Первая буква 
«У» является элементом фирмен-
ного знака. Также допускается 
выворотка.

Надпись может воспроизводиться 
либо в две строки, либо в одну. 

Не допускается использование 
других цветов и шрифтов, искаже-
ние и трансформирование формы 
надписи. 

В редких случаях может быть 
использована на различных фонах 
или текстурах, при этом она должна 
быть хорошо читаема. 
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ: БУКВА «У»

Буква «У»

Может быть выполнена в красном 
фирменном цвете, в сером фир-
менном цвете, с прозрачностью, 
вывороткой. С прозрачностью 
может быть использована как 
подложка для фона. В этом случае 
поверх нее возможно расположение 
других объектов (текста, графики и 
т.д.).

Является элементом фирменного 
знака.
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ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ: «ВЕРШИНА»

«Вершина»

Может использоваться как в виде 
«треугольника», так и в виде «тра-
пеции». Может быть с серой поло-
сой и без нее.

Предпочтительное расположение 
элемента – в нижнем правом углу. 
Но также он может располагаться и 
в других углах.

ВАРИАНТ 1 ВАРИАНТ 2 ВАРИАНТ 3
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Размер фирменной визитки: 
90х50 мм
Ширина полей от края: 6 мм
Логотип - в левом верхнем углу.
Ф.И.О.: шрифт Calibri, кегль 12, 
CMYK: 0, 0, 0, 70.
Остальные надписи: шрифт Calibri, 
кегль 7, CMYK: 0, 0, 0, 100.
Блок с контактными данными 
выровнен по правому краю и 
закреплен сверху.
Блок - фамилия и должность - 
выровнен по левому краю и 
закреплен снизу.

При наличии большого количества 
информации возможно ее разме-
щение на обеих сторонах визитки. 
При этом макет в обязательном 
порядке согласуется с отделом 
маркетинга.

На обратной стороне возможно 
размещение QR-кода со ссылкой 
на сайт ЧГУ.

ФИРМЕННЫЕ ВИЗИТКИ

162602, Россия
Вологодская обл.

г. Череповец
пр. Луначарского, 5
Т: 8 (8202) 51-74-68

Ф: 8 (8202) 51-74-68
E: babich@chsu.ru

Марина Алексеевна
Бабич 
Начальник отдела практик

Николай Иванович
Шестаков 
Д.т.н., проф., заслуженный работник 
высшей школы РФ, председатель 
диссертационного совета Д 212.297.02, 
главный редактор журнала “Вестник ЧГУ” 

162600, Россия
Вологодская обл.

г. Череповец, 
пр. Луначарского, 5

Т: (8202)51-81-32
Ф: (8202) 55-65-97

М: +7 921 733 07 59
E: shestakovni@chsu.ru

    n.i.shestakov@mail.ru 

Иван Иванович
Незапомнилфамилию 

162600, Россия,
Вологодская обл.,

г. Череповец, 
пр. Луначарского, 0

Т: (8202)00-00-00
Ф: (8202) 00-00-00

М: +7 666 000 00 00
E: kakoytoemail@chsu.ru,
    kakoytoemail@mail.ru 

90
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32

Кандидат всех наук, доцент, 
начальник всех управлений и отделов
и, вообще, главный по всему
 

ПРИМЕРЫ ВИЗИТОК
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Размер фирменного бланка - 
А4 (297х210 мм).

В левом верхнем углу расположен 
логотип Череповецкого универси-
тета на фоне фирменной подлож-
ки. В правом нижнем углу – один 
из фирменных элементов «Верши-
на».

В нижней части бланка расположе-
ны реквизиты Череповецкого 
государственного университета, 
отделенные горизонтальной лини-
ей.

Тел./факс: (8202) 55-65-97
E-mail: chsu@chsu.ru
Web: www.chsu.ru

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 
высшего профессионального образования 
«Череповецкий государственный университет» 
пр. Луначарского, 5,  г. Череповец, Вологодская область, 162600

ИНН 3528051834, КПП 352801001, ОКАТО 19430000000, БИК  041909001
Банк: Отделение Вологда
Получатель: УФК по Вологодской области (ЧГУ л/с 20306Х38430) р/с 40501810400092000001

МИНОБРНАУКИ РОССИИ

ФИРМЕННЫЕ БЛАНКИ ДЛЯ ДОКУМЕНТОВ 21
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Размер письма - А4 (297х210 мм). 
В отдельных случаях могут 
использоваться другие форматы: 
А5 и А3.

ФИРМЕННЫЕ БЛАНКИ ГРАМОТ, ДИПЛОМОВ, БЛАГОДАРСТВЕННЫХ ПИСЕМ 22

Брендбук версия: июнь, 2015



Формат фирменного лифлета – 
евробуклет с двумя бигами.

Размер лифлета в развернутом 
виде: А4 (297х210 мм).

Размер лифлета в свернутом 
виде: 1/3 А4 (99х210 мм)

ФИРМЕННЫЕ ЛИФЛЕТЫ: БАКАЛАВРИАТ 23
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Формат фирменного лифлета – 
евробуклет с двумя бигами.

Размер лифлета в развернутом 
виде: А4 (297х210 мм).

Размер лифлета в свернутом 
виде: 1/3 А4 (99х210 мм)

ФИРМЕННЫЕ ЛИФЛЕТЫ: МАГИСТРАТУРА 24
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Череповецкий государственный университет формирует особую интеллектуальную среду,
движущую силу развития Вологодской области. Объединяя классические традиции
с инновационными подходами, мы создаем будущее нашего региона и всей страны.

Цитата директора института. Цитата директора 
института. Цитата директора института. Цитата 
директора института. Цитата директора института.
Цитата директора института. Цитата директора 
института. Цитата директора института.   

Дмитрий Владимирович
АФАНАСЬЕВ

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ

НАЗВАНИЕ ИНСТИТУТА

зам. директора
директор

зам. директора

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ
зав. кафедрой руководитель руководительруководитель

ректор ЧГУ

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ

Имя Отчество
ФАМИЛИЯ

Стенд составлен из нескольких 
блоков.

1. Шапка. Представляет собой 
набор черно-белых фотографий, 
характеризующих институт.

2. Блок ректора. Он включает в 
себя фото ректора и краткую 
формулировку миссии университе-
та. Подложка всегда красного 
фирменного цвета.

3. Блок директора, декана и его 
заместителей. Расположены фото, 
должности, а также блок под 
краткую текстовую информацию о 
структурном подразделении (мис-
сия, цитата и т.п.).

4. Блок руководителей кафедр или 
образовательных программ. Фото, 
должности.

5. Блок - название института с 
пиктограммой на фирменном 
цвете института.

В левом верхнем углу - логотип 
университета.

ФИРМЕННЫЕ СТЕНДЫ: «ЛИЦА ИНСТИТУТА» ( «ЛИЦА ФАКУЛЬТЕТА»)

ТРЕУГОЛЬНИКИ С ПИКТОГРАММОЙ ПОДРАЗДЕЛЕНИЙ

Блок ректора (всегда - 
красный фирменный цвет)

Цитата директора института.
(всегда - серый цвет)

Блок руководителей

Треугольник фирменного цвета
института с пиктограммой

Блок с названием института
(всегда серый)

Блок заместителей директора

Цитата ректора

Фотоблок, характеризующий 
институт (всегда черно-белый)

Директор института

ИНСТИТУТ 
ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ТЕХНОЛОГИЙ

1. ГУМАНИТАРНЫЙ 
ИНСТИТУТ

2. ИНЖЕНЕРНО-
ТЕХНИЧЕСКИЙ
ИНСТИТУТ

3. ИНСТИТУТ 
ПЕДАГОГИКИ
И ПСИХОЛОГИИ

4. БИЗНЕС-ШКОЛА5. ФАКУЛЬТЕТ БИОЛОГИИ
И ЗДОРОВЬЯ ЧЕЛОВЕКА

6.
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Фирменные информационные 
стенды.

Могут быть выполнены с пластико-
выми карманами под информацию 
либо на металлической основе (в 
этом случае для размещения 
информации используются магни-
ты). 

Шапка красного фирменного цвета 
с белой надписью (шрифт Arial).

В левом нижнем углу – треуголь-
ник фирменного цвета института / 
факультета с пиктограммой .

ФИРМЕННЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ СТЕНДЫ

ОБЪЯВЛЕНИЯ
Название Название Название Название

26

Брендбук версия: июнь, 2015



Фирменные таблички на кабинет.

Пластик (3 мм) с самоклеющейся 
пленкой. 

Размер таблички 350х120 мм

Шрифт: Calibri и Calibri Bold, цвет 
черный (CMYK 0 0 0 100).

Номер кабинета: 
шрифт Calibri Bold, высота 34 мм.
Если в номере кабинета присут-
ствует буква, то ее шрифт делает-
ся меньше основного на 1/3 (в 
пунктах). Также необходимо сле-
дить за правильным кернингом 
символов в номере.

В правом нижнем углу – элемент 
фирменного стиля «вершина» 
размером 152х52 мм.

ФИРМЕННЫЕ ТАБЛИЧКИ НА КАБИНЕТ

Кафедра профессионального 
и технологического образования

Лаборатория технологии
Василевский Василий Васильевич
к.п.н., доцент

20

1
8

20

1
2

0
350

152

5
2

3
4

Кафедра строительства

Лаборатория по испытанию
строительных конструкций

Кафедра дефектологичекого образования

Заведующий кафедрой

Кафедра строительства

Заведующий

Кафедра начального образования

Компьютерный класс

ПРИМЕРЫ ТАБЛИЧЕК

О.А. Денисова
д.п.н., профессор

m
in

 1
8

27
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206б

37а
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Кепка, футболка, поло.

КЕПКА, ФУТБОЛКА И ПОЛО 28
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В связи с ограниченными возмож-
ностями печати и места для печати 
на фирменных ручках возможно 
использование знака с адресом 
официального сайта ЧГУ.

chsu.ru

КОРПОРАТИВНЫЕ РУЧКИ 29
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Персонаж Уч, Учик.

Возможно исполнение в пластике, 
металле, мягких формах (игрушки, 
ростовые куклы и т.п.).

Также возможно использование 
как персонажа рекламного ролика 
или анимационного фильма.

КОРПОРАТИВНЫЙ ПЕРСОНАЖ

1-й ВАРИАНТ ПЕРСОНАЖА 2-й ВАРИАНТ ПЕРСОНАЖА РОСТОВАЯ КУКЛА
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ВЫПОЛНЕННЫЕ РАБОТЫ

С СОБЛЮДЕНИЕМ ТРЕБОВАНИЙ БРЕНДБУКА

31



19 ЛЕТ ЧГУ

Разработка фирменного стиля для 
19-летия ЧГУ.
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КАЛЕНДАРЬ - 2015

Разработка фирменного стиля 
календаря - 2015.
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ВЫСТАВКА УЧЕБНЫХ МЕСТ

Разработка стенда для выставки 
учебных мест.
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БИЗНЕС-ФОРУМ

Разработка фирменного стиля для 
Бизнес-форума.
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ВРЕМЯ CHE

Разработка фирменного стиля для 
профориентационного проекта 
«Время Che».
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ВЕРЕЩАГИНСКИЙ ПРОЕКТ

Разработка фирменного стиля для 
Верещагинского проекта.
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ДЕНЬ ОТКРЫТЫХ ДВЕРЕЙ

Разработка фирменного стиля для 
Дня открытых дверей.

ДАВАЙ ДРУЖИТЬ!

15 февраля в 12.00 
Советский пр., 8

dod.chsu.ru
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ДНИ ОТКРЫТЫХ ДВЕРЕЙ

Разработка фирменного стиля для 
Дней открытых дверей.

КАЖДОЕ ВОСКРЕСЕНЬЕ 
с 16 ноября по 7 декабря 
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ВЫПУСНОЙ

Разработка фирменного стиля для 
выпускного.
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СТУДЕНТ ГОДА

Разработка фирменного стиля для 
конкурса «Студент года».

                                                                                             /

ВАРИАНТЫ ЛОГОТИПА АФИШИ

ПРИГЛАШЕНИЕ ДИПЛОМЫ

41
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СТУДАКТИВ. ГРАНИ. ЛИГА НАЦИЙ

Разработка фирменного стиля для 
разных проектов. 

ÔÅÂÐÀËÜ

1
2
3
4
5

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

6
7
8
9
10
11
12

13
14
15
16
17
18
19

20
21
22
23
24
25
26

27
28
29

ßÍÂÀÐÜ

1

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

2
3
4
5
6
7
8

9
10
11
12
13
14
15

16
17
18
19
20
21
22

23
24
25
26
27
28
29

30
31

ÌÀÐÒ

1
2
3
4

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

5
6
7
8
9
10
11

12
13
14
15
16
17
18

19
20
21
22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

ÀÏÐÅËÜ

1

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

2
3
4
5
6
7
8

9
10
11
12
13
14
15

16
17
18
19
20
21
22

23
24
25
26
27
28
29

30
ÌÀÉ

1
2
3
4
5
6

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

7
8
9
10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20

21
22
23
24
25
26
27

28
29
30
31

ÈÞÍÜ

1
2
3

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

4
5
6
7
8
9
10

11
12
13
14
15
16
17

18
19
20
21
22
23
24

25
26
27
28
29
30

ÈÞËÜ

1

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

2
3
4
5
6
7
8

9
10
11
12
13
14
15

16
17
18
19
20
21
22

23
24
25
26
27
28
29

30
31

ÀÂÃÓÑÒ

1
2
3
4
5

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

6
7
8
9
10
11
12

13
14
15
16
17
18
19

20
21
22
23
24
25
26

27
28
29
30
31

ÑÅÍÒßÁÐÜ

1
2

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16

17
18
19
20
21
22
23

24
25
26
27
28
29
30

ÎÊÒßÁÐÜ
1
2
3
4
5
6
7

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑÂÑ

8
9
10
11
12
13
14

15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28

29
30
31

ÍÎßÁÐÜ

1
2
3
4

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

5
6
7
8
9
10
11

12
13
14
15
16
17
18

19
20
21
22
23
24
25

26
27
28
29
30

ÄÅÊÀÁÐÜ

1
2

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16

17
18
19
20
21
22
23

24
25
26
27
28
29
30

31

2012

ÀÏÐÅËÜ

1
2
3

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

4
5
6
7
8
9
10

11
12
13
14
15
16
17

18
19
20
21
22
23
24

25
26
27
28
29
30

ÌÀÉ

1

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

2
3
4
5
6
7
8

9
10
11
12
13
14
15

16
17
18
19
20
21
22

23
24
25
26
27
28
29

30
ÈÞÍÜ

1
2
3
4
5

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

6
7
8
9
10
11
12

13
14
15
16
17
18
19

20
21
22
23
24
25
26

27
28
29
30

ÈÞËÜ

1
2
3

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

4
5
6
7
8
9
10

11
12
13
14
15
16
17

18
19
20
21
22
23
24

25
26
27
28
29
30
31

ÀÂÃÓÑÒ
1
2
3
4
5
6
7

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑÂÑ

8
9
10
11
12
13
14

15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28

29
30
31

ÑÅÍÒßÁÐÜ

1
2
3
4

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

5
6
7
8
9
10
11

12
13
14
15
16
17
18

19
20
21
22
23
24
25

26
27
28
29
30

ÎÊÒßÁÐÜ

1
2

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16

17
18
19
20
21
22
23

24
25
26
27
28
29
30

31
ÍÎßÁÐÜ

1
2
3
4
5
6

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

7
8
9
10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20

21
22
23
24
25
26
27

28
29
30

ÄÅÊÀÁÐÜ

1
2
3
4

ÏÍ
ÂÒ
ÑÐ
×Ò
ÏÍ
ÑÁ
ÂÑ

5
6
7
8
9
10
11

12
13
14
15
16
17
18

19
20
21
22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

2011

Âûåçäíûå ñáîðû
ñòóäåí÷åñêîãî
àêòèâà ×ÃÓ
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15 ЛЕТ

Разработка фирменного стиля для 
15-летия университета.

Àíòîí Ôóðîâ
Ôèíàëèñò êîíêóðñà «Ñòóäåíò ãîäà -2 011»

ßíà ×åðíÿåâà
Ôèíàëèñò êîíêóðñà «Ñòóäåíò ãîäà -2 011»

Åêàòåðèíà Ôîìè÷åâà
Ôèíàëèñò êîíêóðñà «Ñòóäåíò ãîäà -2 011»

Óâàæàåìûé(àÿ)

Ïðèãëàøàåì Âàñ íà ïðàçäíè÷íûé êîíöåðò 

«Óíèâåðñèòåò, ÿ ëþáëþ òåáÿ!», 
ïîñâÿùåííûé  ñî äíÿ îñíîâàíèÿ15-ëåòèþ

 ×åðåïîâåöêîãî ãîñóäàðñòâåííîãî óíèâåðñèòåòà,

êîòîðûé ñîñòîèòñÿ 25 ìàÿ, â 17.30, âî Äâîðöå ìåòàëëóðãîâ (óë. Ñòàëåâàðîâ, ä. 41).

!

Îðãêîìèòåò

Âàø ðÿä     Âàøå ìåñòî Áàëêîí
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УЧИСЬ У НАС!

Разработка фирменного стиля для 
приемной кампании.
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СТЕНДЫ ДЛЯ ПРИЕМНОЙ КОМИССИИ

Разработка фирменного стиля 
стендов для приемной комиссии.
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СТЕНДЫ

Разработка стендов. МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ «ЧЕРЕПОВЕЦКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ»

КАФЕДРА СТРОИТЕЛЬНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ И ЭКСПЕРТИЗЫ НЕДВИЖИМОСТИ

НАУЧНАЯ ШКОЛА 
«СТРУКТУРНАЯ МЕХАНИКА И ТЕПЛОФИЗИКА ЛЕГКИХ БЕТОНОВ»
Основатель и научный руководитель – доктор технических наук, профессор, заслуженный деятель науки РФ  В.С. Грызлов 

 НОВЫЕ ЭКОЛОГИЧЕСКИ БЕЗОПАСНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ СТРОИТЕЛЬСТВА ДОСТУПНОГО ЖИЛЬЯ

ДРЕВОШЛАКОВЫЙ КОМПОЗИТ
ДРЕВОГЛИНОБЕТОН

162600, г. Череповец, пр. Победы, 12, кафедра СТЭН
Тел. +7 (8202) 553625, e-mail: gryvs@mail.ru

ОГРАЖДАЮЩИЕ
КОНСТРУКЦИИ

УТЕПЛИТЕЛЬНЫЕ
МАТЕРИАЛЫ

НЕСУЩИЕ
КОНСТРУКЦИИ

Стеновые блоки

Камни и кирпичи

Межкомнатные перегородки

Блоки

Панели

Колонны

Панели

Гранулы

Балки

Плиты перекрытий

ТЕХНОЛОГИИ ИЗГОТОВЛЕНИЯ НАХОДЯТСЯ НА СТАДИИ РАЗРАБОТКИ

ВИДЫ СТРОИТЕЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ И ИЗДЕЛИЙ ИЗ 
ДРЕВОШЛАКОВОГО КОМПОЗИТА И ДРЕВОГЛИНОБЕТОНА

ГРАЖДАНСКОЕ 
СТРОИТЕЛЬСТВО

ПРОМЫШЛЕННОЕ 
СТРОИТЕЛЬСТВО

СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОЕ
СТРОИТЕЛЬСТВО

Малоэтажное и многоэтажное 
домостроение

Промышленные здания и
складские помещения

Животноводческие
комплексы

ОБЛАСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ
ПРЕДЛАГАЕМЫХ КОМПОЗИЦИОННЫХ МАТЕРИАЛОВ

ДОСТОИНСТВА НОВЫХ МАТЕРИАЛОВ 
ДЛЯ СТРОИТЕЛЬСТВА ДОСТУПНОГО ЖИЛЬЯ ИЗ 

ДРЕВОШЛАКОВОГО КОМПОЗИТА И ДРЕВОГЛИНОБЕТОНА

СНИЖЕНИЕ
ЦЕН

НА ЖИЛЬЕ

5 ПРИНЦИПОВ
ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ
БЕЗОПАСНОСТИ

ЖИЛЬЯ:
физический, 
химический,
механический, 
биологический,
пожарный

СОКРАЩЕНИЕ 
СРОКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВА
за счет 

возможности
заводского

производства
домокомплексов

РЕГУЛИРУЮТ
ТЕПЛО-

ВЛАЖНОСТНЫЙ
РЕЖИМ

ПОМЕЩЕНИЙ

ПОВЫШЕНИЕ
ЭНЕРГО-

СБЕРЕЖЕНИЯ

ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ПРОИЗВОДСТВА
ДРЕВОШЛАКОВОГО КОМПОЗИТА И ДРЕВОГЛИНОБЕТОНА

НАИМЕНОВАНИЕ МАТЕРИАЛА СРЕДНЯЯ
ПЛОТНОСТЬ,

3кг/м

ТЕПЛО-
ПРОВОДНОСТЬ,

Вт/(мК)

ПРОЧНОСТЬ,
2кгс/см

МОРОЗО-
СТОЙКОСТЬ

Кирпич полнотелый керамический Св. 1400-2000 0,45-0,66 М100 F50

Кирпич пустотелый керамический 1200-1400 0,30-0,41 М100 F50

Газобетон и пенобетон 1000-1200 0,29-0,38 М75-M150 F15-F50

Арболит 700-850 0,14-0,17 M50 F25-F50

ДРЕВОГЛИНОБЕТОН
конструкционно-теплоизоляционный
теплоизоляционный

900-1200 0,10-0,20 M5-M75 F25

ДРЕВОШЛАКОВЫЙ КОМПОЗИТ
конструкционный
конструкционно-теплоизоляционный

1200-1500 0,15-0,28 M75-M250 Не менее
F200

ОПИЛКО-КОРОВЫЙ
УТЕПЛИТЕЛЬ

380-450 0,064-0,07 M10 –

ДРЕВЕСИНА (хвойная) 450-600 0,09-0,18 M20-M100 –

СРАВНИТЕЛЬНЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ

ОСОБЕННОСТИ СТРУКТУРЫ
ДРЕВОШЛАКОВОГО КОМПОЗИТА И ДРЕВОГЛИНОБЕТОНА

ЛЕГКО ФОРМИРУЕТСЯ И
ТВЕРДЕЕТ ЧЕРЕЗ 8-12 ЧАСОВ

ОБРАЗЕЦ ДО ИСПЫТАНИЯ ОБРАЗЕЦ ПОСЛЕ ИСПЫТАНИЯ
СОХРАНЯЕТ ФОРМУ

После испытаний на прочность
при сжатии раскрытие трещин 

в образце не более 2 мм 
и он обладает формостабильностью

ЛЕГКО ПИЛЯТСЯ И 
ГВОЗДЯТСЯ

ЛЕГКО ПИЛЯТСЯ И 
ГВОЗДЯТСЯ

МИКРОСТРУКТУРА
ДРЕВОГЛИНОБЕТОНА И
ДРЕВОШЛАКОБЕТОНА

СУХАЯ СТРОИТЕЛЬНАЯ СМЕСЬ
КОМПОЗИЦИОННОЕ БЕЗОБЖИГОВОЕ ВЯЖУЩЕЕ

СТО 41140115-57 4550-2011

 НОВЫЕ ЭКОЛОГИЧЕСКИ БЕЗОПАСНЫЕ МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ СТРОИТЕЛЬСТВА ДОСТУПНОГО ЖИЛЬЯ

СРЕДНЯЯ ПЛОТНОСТЬ,
3кг/м

ПРОЧНОСТЬ,
Мпа

ТЕПЛОПРОВОДНОСТЬ,
0Вт/м К

2200 25 100

ФИЗИКО-МЕХАНИЧЕСКИЕ СВОЙСТВА
КОМПОЗИЦИОННОГО БЕЗОБЖИГОВОГО ВЯЖУЩЕГО

МОРОЗОСТОЙКОСТЬ,
марка

0,51

ФИЗИКО-МЕХАНИЧЕСКИЕ СВОЙСТВА ШЛАКОБЕТОНА
 НА КОМПОЗИЦИОННОМ БЕЗОБЖИГОВОМ ВЯЖУЩЕМ

ДОБАВКИ -
УСКОРИТЕЛИ
ТВЕРДЕНИЯ

ПРОЧНОСТЬ,
Мпа

ПОДВИЖНОСТЬ,
см

ПЛОТНОСТЬ,
3кг/м

ТЕПЛО-
ПРОВОДНОСТЬ,

0Вт/м К

БЕЗ ДОБАВОК

ГАМБИТ Е-4

ГАМБИТ Е-1

СП-1

РЕЛАМИКС

20,1 3 2400 0,39

24,4 6 2220 0,37

25,84 2 2380 0,39

29,9 12 2400 0,39

33,2 16 2400 0,41

 ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ПРОИЗВОДСТВА
КОМПОЗИЦИОННОГО БЕЗОБЖИГОВОГО ВЯЖУЩЕГО

РЕКОМЕНДАЦИИ К ПРИМЕНЕНИЮ
КОМПОЗИЦИОННОГО БЕЗОБЖИГОВОГО ВЯЖУЩЕГО

1. В конструкциях полов в качестве выравнивающего слоя

2. Для изготовления наружных и внутренних стеновых
    конструкций гражданских и промзданий

3. Для изготовления фундаментов под строительные конструкции

162600, г. Череповец, пр. Победы, 12, кафедра СТЭН
Тел. +7 (8202) 553625, e-mail: gryvs@mail.ru
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2 ДИПЛОМА

Разработка фирменного стиля для 
проекта. 

УВАЖАЕМЫЙ АБИТУРИЕНТ!                                                                                       .

Дать возможности для развития – основная задача Череповецкого университета.

МЫ ПРЕДЛАГАЕМ: Получить двухуровневое высшее образование:
бакалавриат (4 года) и магистратура (2 года).                                                                .

ОТВЕТЫ НА ЧАСТО ЗАДАВАЕМЫЕ ВОПРОСЫ:                                                          .

Есть ли бюджетные места?                                                                                         .
Да. Обучение в магистратуре Череповецкого университета возможно как на 
бюджетной, так и на договорной основе.                                                                    . 
 
Можно ли поступать в магистратуру на новое направление обучения,
отличное от первоначального?                                                                                   .
Да. При поступлении в магистратуру вы имеете право выбрать любое 
направление, вне зависимости от первоначального профиля.                                   . 
 
Предоставляется ли отсрочка от армии?                                                                  .
Да, на время обучения в магистратуре предоставляется отсрочка от армии.

Чем отличается магистратура от второго высшего?                                               .
Магистратура представляет собой продолжение обучения, второй уровень 
двухуровневой системы высшего образования (4+2). Обучаясь на бакалавриате, 
вы получаете общие знания, умения и навыки, которые можно развить,
расширить и углубить по специализации магистерских программ. Одно из
основных отличий от второго высшего – возможность бесплатного обучения.

Предоставляется ли общежитие?                                                                               .
Да. Иногородним студентам, поступившим в магистратуру на бюджетной 
основе, предоставляются места в общежитиях.                                                       .

Есть ли стипендия?                                                                                                      .
Да. Так же как и на бакалавриате стипендия выплачивается всем студентам, 
обучающимся на бюджетной основе, при условии достаточной успеваемости. 
 
Можно ли сочетать работу и учебу?                                                                          .
Да. Практика показывает, что обучение в магистратуре можно совмещать 
с работой. Занятия проходят в будние дни по вечерам, а также в выходные дни.  

Только в Череповецком университете  есть свыше 20 действующих магистратур, 
на которых студенты уже прошли обучение или проходят в данный момент. 
Только у нас  можно быть уверенным, что они будут продолжать работать 
через 4 года!
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ НА ГОТОВЫХ ИЗДЕЛИЯХ

48



БАННЕРЫ. РАСТЯЖКИ. ФЛАГИ

Фирменный стиль на готовых 
изделиях.
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РОЛЛАПЫ. СТЕНДЫ. ФУТБОЛКИ. ПОЛИГРАФИЯ

Фирменный стиль на готовых 
изделиях.
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РОЛЛАПЫ. СТЕНДЫ. ФУТБОЛКИ. ПОЛИГРАФИЯ

Фирменный стиль на готовых 
изделиях.
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РОЛЛАПЫ. СТЕНДЫ. ФУТБОЛКИ. ПОЛИГРАФИЯ

Фирменный стиль на готовых 
изделиях.
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